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SCATTO

LAMPADARID Rua Curitiba, 2.220 « Lourdes ¢ Belo Horizonte-MG « Tel. 31 3337 8642
Alameda Gabriel Monteiro da Silva, 1.909 « Jardim Paulistano  Séo Paulo-SP « Tel. 11 3061 2262

www.scatto.com.br




Galleria della Pietra
www.galleriadellapietra.com.br

SHELLSTONE COLLECTION

R. Adriano José Marchini, 50B - Agua Branca - Séo Paulo

-(11)3611.8838

Mother of Pearl : Snow White - Black - Bronze - Brown - Gold - Moka - Pink - Rainbow | Abalone : Green - Caramel | Opale : Rainbow - Ivory



buldoguecomunicacao.com

VANESSA DE OLIVEIRA
HEALTH CLUB & SPA

! \
VANESSA DE OLIVEIRAV HEALTH CLUB & SPA

¢ Consultério da Dermatologista Dra. Luciana Soares * Bronzeamento a Jato Divats AMombor S 0 [iC i te sua carte l. ra
« Manthus combate a gordura localizada ¢ Pilates Studio BF 4= de 50c10, cotas [Z?’l’lll‘él&lld,f

- Cellutec remodelagio corporal e redugio de celulite « Dream Healther YANERANOR DL R0 EALIE)
* Depilagio Feminina & Masculina * Nutricionista £t
« Salio de Beleza Sebastian ¢ Joalheria Vanessa de Oliveira
* Bar & Restaurante Bistro Light by Manoel Bernardes
* Pool Bar Moet & Chandon «SPA Club

* Piscina aquecida com raia semi-olimpica * Pacotes especiais para o Dia da Noiva e do Noivo

* Massagens e Tratamentos Estéticos Mar ") Cobr Paris * Sauna & Hidro Spa ]d(‘ UZZi

* Consultério do Cirurgiao Pléstico Dr. Ronan Horta ¢ Fitness Center com Personal Trainers

Hotel Caesar Business ® Piso P (Ramal 7)

Av. Luis Paulo Franco, 421 ¢ Belvedere « Belo Horizonte
* Terapias aqudticas & Hidro Spinning * Estacionamento com Valet Reservas: (3 1) 2555.0007 « www.vanessa.com.br e Spa@vanessa_com.br
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Mova marca Automax Fiat.
Nossa tendéncia & a evolugao.

automax

O maximo por voce.

M&Guia: Av. Olegdrio Maciel, 1.730, Sto. Agostinho, Belo Horizonte/MG (31) 3335 2266
Horario de funcionamento: de segunda a sexta, das 10 as 20h; sdbados, das 10 as 16h
www.mguia.com.br

Showroom S&o Paulo: Alameda Gabriel Monteiro da Silva, 1.394 Jd. Paulistano (11) 3085 5173
www.conceitoshowroom.com.br




COLABORADORES

ANDRE
ScHILRG

André tem suas fotos
publicadas em revistas
como Vogue, Elle e
Marie Claire. Assinou
trabalhos para Alexandre
Herchcovitch, Daslu e
Ellus e tem, entre seus
clientes de publicidade,
algumas das maiores
empresas do Brasil, como
Nivea, Itau e Brahma.

WOARXD
GCARNERD

Empresario, politico,
diplomata, patrono das
artes, filantropo... Mdrio
Garnero é tudo isso,
além de exercer o cargo
de presidente do Grupo
Brasilinvest. Mario,
gentilmente, nos cedeu
seu elegante escritério,
que serviu de locacdao
para o editorial de
Ricardo van Steen.

RACHRI00
WAN SEEN

Cineasta e artista
multimidia, Ricardo é
responsavel por projetos
gréficos de muitas
revistas de sucesso.
Atualmente, dedica-se a
fotografia, é agenciado
pela Galeria de Babel e
teve imagens adquiridas
no ano passado para a
colegdo Pirelli Masp.

M CHBOEL
Sano

Paulistano, 31

anos, Michel é DJ e
empresdrio da noite.
Hoje, é sécio do clube
Disco, do Buddha Bar
e do Bar Terrasse,
todos em S&o Paulo.
Nesta edicdo, Michel,
graciosamente, cedeu
a casa de seu avo, na
Avenida Brasil, nos
Jardins, que serviu de
locagdo para o editorial
da linha M&Guia.

Gox
MG AN

Um dos principais
fotégrafos de moda

do Pafs, Gui é antigo
colaborador da revista.
Nesta edicdo, ele assina
a capa e o editorial com a
top Fabiana Semprebom.
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CaAmOOLs
Waneow

Jornalista, cuida de
toda a parte de texto
da revista M&Guia.
Também é diretora
criativa do Pense
Moda, conferéncia
anual que promove um
intercambio criativo
entre profissionais
brasileiros e
internacionais.

WXCENTTE IDE
PAULO

Carioca da gema,
Vicente é um dos
fotégrafos mais
requisitados do Rio
e colaborador assiduo
da M&Guia. Nesta
edicdo, ele assina
as fotos da secdo
de tendéncias, com
Céssia Avila como
modelo.

Minox
wessemR

Considerado um
dos melhores
maquiadores de
sua geragdo, Max
colabora mais uma
vez com a revista.
E ele quem assina a
beleza do editorial
de camisaria.

O
MBANXEL
JRLAIMINT
Prestigiado fotégrafo
brasileiro, Daniel
mostra mais uma vez
seu talento nestas
pdginas. Confira no
editorial de moda
festa, com a linda
Lafs Navarro.

ELNELER
LorEs

Eliezer vem
despontando no
mercado de moda
como um talentoso
maquiador. Nesta
edicdo, ele mostra
seu potencial em
todos os demais
editoriais de moda.

Sacuem
INOCHSETINER

Alemdo radicado no Brasil,
o fotégrafo Sacha faz dupla
com a top Raica e traz o
clima do deserto para o
inverno brasileiro.

Lorram’'s

Studio de Beleza

por Nilda Durer




EDITORIAL

Edicao de aniversario:

M&GUIA
completa 7 ANOS!

Esta edicao tem um sabor especial, pois comemoramos

aniversario e queremos dividir com vocés todas as boas noticias.
Jd contamos com sete lojas dentro da M&Guia: feminino, masculino,
infantil, éptica, joalheria, telefonia e sapataria. Além disso, a White
Label, nossa linha de camisaria e aposta maxima, estd a venda em 16
das melhores lojas multimarcas do Brasil.

Também celebramos a estréia do cineasta Ricardo van Steen (Noe/
- O Poeta da Vila), nosso diretor de arte, como fotégrafo nesta
edicdo. E dele o editorial que mostra diferentes maneiras de usar a
camisa no inverno, um eterno cldssico que se reinventa. O styling é
de Matheus Mazzafera, que assina a moda de toda a edigdo.

Esta estagdo estd mais leve e colorida. Reunimos tudo o que é
importante saber sobre a moda, das passarelas ao que se vai
usar nas ruas.
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MA'RD'O E GABI®

Também temos étimas reportagens, como a de Herve Leger, mestre
gue nos anos 90 enrolou mulheres em vestidos de tiras e que volta
com forca total (seus vestidos fazem milagres, vocé tem de ter
um!), e o perfil de Jasmine Al Fayed, que aterrissa sua marca com
exclusividade na M&Guia. Também entrevistamos Paulo Borges,
diretor criativo da SPFW e consultor da Zeferino, que acaba de abrir
um shop in shop aqui na loja.

Para ninguém dizer que esquecemos dos homens, também
temos novidades no masculino. Agora, além da Daslu e da Seven,

recebemos a Rockstter, nova mania dos paulistanos descolados.

Que 2008 traga mais novidades e abra novos caminhos para
todos nos!

Erika e Sheila dos Mares Guia

Todo fim de tarde pode ser
0 comeco de uma grande noite.

0 Dadiva. Da vida, o melhor no almoco, no jantar ou direto do trabalho.
Rua Curitiba, 2202 = Lourdes = Reservas: 3292 9810
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DE CORES DA ESTACAO E APARECE EM
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FLORAIS E CORES INVADEM O
NOSSO GUARDA-ROUPA 4

I E DPMILO: A MARCA DA ESTILISTA MAIS!
DA DO REINO UNIDO CHEGA A M&GUIA

Pautlo Borges fala
sobre o conceito
da marca de
sapatos Zeferino

JEANS: O SKINNY JA ERA! CONHECA O
SHAPE QUE VEIO PARA FICAR

Presentes: varias dicas para agradar

LAST LG : JX0 DO d quem voce gosta
& COBRA 8

BIG HIT: SALTO ALTISSIMO, COR E BRILHO
NA SANDALIA DE GIAMBATISTA VALLI

Raica Oliveira / /

BUFFET BOUQUET GARNI - R. Ten. Anastdcio de Moura 676 - S. Efigénia
Belo Horizonte - MG - Fone: 31-3481.2990 -iwww.bouquetgarni.com.br



TENDENCIAS
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Horizonmis ou verticais, as

listras invadem o nosso guarda-roupa

CASSIA veste: vestido-bata TARANTULA, Jeans TEREZA SANTOS,
bolsa CIILOE, vestido ROBERTO CAVALLL sanddalia BALENCIAGA,

ancl VALENTINA JOIAS,

Cinto POLLIGNANNO AL'MARE, minissaia
LILLY SARTI, sanddalia ALEXANDRE BIRMAN,
oculos VENTURA, carteira ZEFERINO.

FOTO: VICENTE DE PAULO ~ STILL: ROBERTO STELZER

Fstamos traduzindo
o0 mercado do Luxo

em nUumeros.
Os seus.

Pesquisa: O Mercado do Luxo no Brasil - Ano 2.

Em 2006 elaboramos a primeira pesquisa sobre o Mercado do luxe e A
Premivm do Brasil. Na ocasido, foram convidodas 170 marcas. Umao N
pesquisao amplo. o fur da. precisa = _._-.||';'_.!..'.:.-:--;..-- te independente sabre *

o realid | Eome Brc 3 B NUMERos
gue vem-C !."E-'_'..'l'l_!'." Por 550 25l ano Ois Uma vez am parcena com o
M & GUIA |
1 ¥ shilulo e pesquisa &Ik Indicator, vamos .=5-|'.=j—li 0 COMm um numeamn aindo
Mol g2 empresgs e M Uma novidode: a presenca de consumidores consultoria e
e LT | ssim frazemos exclusivamente a vocd  leitor do conhecimento

www.mcheonsultoria.com.br

Alameda Jai,1717, casa 2 - Jardim Paulista - Sao Paulo - (11) 3088-7258 - www.mclconsultoria.com . br




TENDENCIAS

BIRNTASEN STYLE

FOTO: VICENTE DE PAULO ~ STILL: ROBERTO STELZER

A padronagem, que é

marca registrada dos ingleses, é um
dos hits deste inverno

CASSIA veste: Casaco MC>GUIA, calca THELURE, top

DOLCEGGABBANA, bolsa BALENCIAGA, vestido LILLY SARTI,

sandalia BALENCIAGA, pele M EGUIA, joias VALENTINA | OIAS,

oculos VENTURA. Carteirace cinto ZEFERINO, vestido KA, oculos

VENTURA. camisa TEREZA SANTOS. rua rio grande do norte 1007 :: funciondrios :: tel 31 3261 6004 :: www.whymodel.com.br




TENDENCIAS

SHEMRX CHIC

FOTO: VICENTE DE PAULO ~ STILL: ROBERTO STELZER

nimal
prints seguem com
tudo em roupas e
acessorios

CASSIA veste: top e saia DOLCEGGABBANA,
sanddalia BALENCIAGA, brincos VALENTINA
Ji OIAS. Bolsa BALENCIAGA, anel VALENTINA
Ji OIAS, vestido LILLY SARTI, oculos VENTURA,
sapatilha POLLIGNANNO AL' MARE.

valentina



TENDENCIAS

XNSXIBE OUT

FOTO: VICENTE DE PAULO  STILL: ROBERTO STELZER  AGRADECIMENTOS: MICHEL SAAD

influéncia do underwear traz um novo
olhar ao guarda-roupa feminino

CASSIA veste: vestido e top DOLCEGGABBANA, joias VALENTINA JOIAS,
joias VALENTINA JOIAS. Top SANTA VIOLETA, vestido KA, lacinho de cabelo
MEGUIA, sutia ESCARLATE.
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agship Store

"6 Consolagao 3350 | Jardins
a0 Paulo | SP |55 11 3088 5286
ww.rockstter.com.

Em.Balo Horizonte, venda exclusiva na M&d  —



.

L4

R, APOSTAS

L
COWRBOY CHIXT

Lo

\ f"' 0
Fa g '
- -

FOTO: MARCIA FASOLI ~ STILL: ROBERTO STELZER

sugar

Ejas invadem a esta¢do em

casacos, vestidos, bolsas, botas e joias

oy Bolsa, pelerine e casaco trico - |
| i TEREZA SANTOS, colar : )
b JACKVARTANIANpara |
o VALENTINA JOIAS. b
i | == S
- S



APOSTAS

XO’S FEVER

no hippie ao glam, hits de uma década

revoluciondria estouram nesta estacao

Pulseira VALENTINA JOIAS, top EMILIO PUCCI,
oculos VENTURA, jaqueta DOLCECG-GABBANA.

FOTO: MARCIA FASOLI  STILL: ROBERTO STELZER



BANDAGE

FOTOS: DIVULGACAO
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IDA
TAR

ECA, HERVE LEGER,
TILISTA QUE MUDOU A
MA COMO A MULHER
.RCEBE SEU CORPO

Vestidos Herve Leger

hegam as araras da M&Guia os fantdsticos vestidos de
erve Leger. Para quem ainda ndo conhece, as pegas da marca
atuam como armas poderosas de transformag¢ao do corpo feminino.
O estilista francés, que dd nome a maison, foi um verdadeiro fashion
hit no fim dos anos 80 e até hoje serve de inspiracdo para designers
mais jovens. Recentemente, vimos influéncias de Leger nas colecdes
de Proenza Schouler (NY) e Christopher Kane (UK).

Sua técnica de enrolar o corpo com tecidos como Lycra® ficou
conhecida como bandage e virou a marca registrada da grife.
Através do bandage, Leger esculpe o corpo da mulher em uma
verdadeira homenagem as curvas femininas. O resultado? Cintura
marcada, bumbum para cima, seios fartos... Uma silhueta perfeita
e curvilinea, que trouxe para a moda o termo body consciousness.
“Minhas roupas sao feitas para as mulheres que gostam de agradar
e de ser notadas", disse ele certa vez.

Pois um sem fim dessas mulheres ja desfilou com seus vestidos
estonteantes por ai, entre elas Sharon Stone, Lindsay Lohan,
Catherine Zeta-Jones, Charlize Theron, Beyoncé Knowles, Cindy
Crawford e Stephanie de Ménaco.

A histéria de como ele desenvolveu essa técnica é curiosa. Diz

.

a lenda que, em 1989, Leger estava com data marcada para
apresentar sua primeira colecdo, mas ndo tinha nada preparado.
Ele queria criar algo novo, porém, sem idéias, comecou a brincar de
enrolar panos numa manequim como se fosse uma mudmia. Estava
ai a inspiracdo para o desfile e o inicio de uma carreira que marcaria
o0 mundo da moda.

TRAJETORIA

Herve Leger nasceu em 1957, em uma vila no norte da Franca. Aos
22 anos foi trabalhar para uma empresa italiana, onde aprendeu a
cortar, modelar e escolher materiais e tecidos. Aos 30, foi convidado
por Karl Lagerfeld para ser seu assistente na Fendi e na Chanel.
Antes de abrir seu préprio atelier, em 1985, Leger ainda passou pela
Lanvin e Diane von Furstenburg.

Muito bem recebida pelo publico e pela midia especializada, a marca
estd até os dias de hoje no topo da pirdmide da moda internacional.
Atualmente, quem assina a direcdo criativa da marca é o estilista
francés Jerome Dreyfuss.

A expertise de Herve Leger em deixar a mulher sexy esta mais
viva do que nunca e, melhor ainda, em um endereco mais préximo
da gente.



(VEZES,
FELICIDADE!

ANIVERSARIO

ANIVERSARIO DE M&GUIA
MARCA INICIO DE NOVO
CICLO DA EMPRESA

Convenhamos. Invocar a felicidade sete vezes nunca é demais. Vibracdo sob medida para
comecar o ano novo movido pela vitalidade, pois, ao se concluir um seténio, uma dose extra
de animo e alegria cai dos céus. Afinal de contas, uma mistura perfumada de lindas pessoas
passou pela lojas nesses sete anos. Supersticao ou coincidéncia? O magico 7 entra em todas
as circunstancias da vida, rege o desenvolvimento do homem e os acontecimentos do mundo,
material e espiritualmente.

Alguns exemplos: 7 astros, 7 sabios da Grécia, 7 Sacramentos, 7 andes da Branca de Neve, 7
Constelacgdes, 7 dias para a criacao do mundo, 7 chagas de Cristo, 7 dias da semana, 7 notas
musicais, 7 chakras, 7 maravilhas do mundo, 7 pecados capitais, 7 anos foram gastos na
construcao do templo de Salomado...

Vivemos nesses ultimos sete anos conciliando os assuntos profissionais com os relacionamentos
pessoais. Tudo foi rapido, mas com muita disciplina, organizacao, objetividade e equilibrio. A
vibracdo do nimero traz para 2008 um 6timo comeco!

Katia Gonzalez
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or trds de toda essa zyajetéric’g:, ha UMONGO
RSIMINHO gue foi percorrido'e teve; como em todas

as historias, seus momentos dificeis, que poucas

pessoas conhecem, e que foram enfrentados sempre
com MUITO HUMOR e PERSEVERANCA.

M&Guia completou 7 anos de vida. Um ciclo se fecha,
outro se abre e a empresa inicia um novo periodo. A loja agora
tem sua linha prépria de camisaria, a M&Guia White Label, que ja
é encontrada em 16 pontos de venda espalhados pelo Brasil. Além
disso, a filosofia shop in shop estd se expandindo com sucesso e vem
atraindo cada vez mais parceiros que buscam um relacionamento
duradouro e bem-sucedido.

Por trds de toda essa trajetéria, hd um longo caminho que foi
percorrido e teve, como em todas as histérias, seus momentos
dificeis, que poucas pessoas conhecem, e que foram enfrentados
sempre com muito humor e perseveranca. A histéria comeca ha 30
anos, quando Sheila dos Mares Guia tinha a confeccdo Allegra (na
época integrante do famoso Grupo Mineiro de Moda, que viveu seu
auge nos anos 80). Sua filha Erika logo cedo mostrou gosto pelo
negécio e, aos 17 anos, passou a trabalhar com a mde. Em 1988,
uma forte crise econémica no Pais abalou a inddstria da moda e, de
repente, as pessoas nao tinham mais poder aquisitivo para manter
o0 mercado, que era forte em marcas sofisticadas.

Ao perceber o problema, Erika descobriu uma maneira de nao ser
engolida pela crise: abriu a marca Emrich, que era mais barata e
atendia a demanda do mercado que ndo podia mais consumir as
roupas da Allegra. “Eu comprava tecidos mais baratos e usava a
estrutura da nossa fabrica.” Bingo. A primeira cole¢do foi vendida
para o Brasil inteiro. Alguns anos mais tarde, o mercado brasileiro
abriu para a importacdo e Erika e Sheila resolveram sair do atacado
e ir para o varejo. Nessa época, praticamente ndo havia importacdo
de moda de alto luxo no Brasil. As duas passaram a viajar para
Europa e EUA explicar que aqui havia espaco para este mercado.

Af estava a maior dificuldade: convencer as marcas internacionais a
vender entre EUA e Europa, com um livrinho da loja e um mapa de
Minas Gerais que explicavam toda a economia de Belo Horizonte.
Foi preciso muita insisténcia para atrair a confianca das grifes.
“Na Donna Karan, me falaram que ndo me atenderiam, pois ndo
acreditavam no potencial de BH. Dois anos mais tarde eles nos
procuraram.” Outro caso envolve a italiana Dolce&Gabbana: “fui
a seis reuniGes até eles entenderem que tinhamos o potencial
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Espaco Daslu.

Hoje, A LOJA E UM POOL de servicos de moda
exclusivos: comercializa dezenas de marcas

femininas e oferece vestudrio masculino e infantil,
JOALHERIA, éptica, CHOCOLATERIA, maleteria,
SAPATARIA e telefonia.

Na M&GUIA tem:

DELIVERY Entrega de roupas e presentes em casa, com ou sem o acompanhamento de uma vendedora.

ENCOMENDA DE PRESENTE POR TELEFONE Diversas opcoes sdo enviadas para a casa do cliente, que escolhe a que mais gosta.
CONSULTORIA A loja possui uma sala especial para atender madrinhas, maes de noiva e formaturas. A assessoria inclui roupas e
todos os acessorios necessarios. Estilistas como Teresa Santos podem fazer até dois vestidos de noiva por més.

AJUSTES Servico de costura personalizado em qualquer pe¢a a venda na loja. A costureira também pode ir na casa da cliente.
MALA PRONTA Vocé vai viajar e nio tem tempo para fazer a mala ou nao sabe o que levar. A M&Guia entrega uma mala pronta na
sua casa, bolada de acordo com o seu destino.

ATENDIMENTO Brasil As vendedoras podem enviar todas as pegas para clientes do Pais inteiro. Vocé fica com a que gosta,
devolve o que quiser e faz 0 pagamento por telefone.

CAFE E famosa a palha italiana fresquinha e caseira, feita diariamente e servida no café da loja.

LEITURA A loja tem diversos livros de moda e revistas internacionais espalhados pelo espaco, atualizados mensalmente.
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Interior da loja separado por marcas. Abaixo, no quadro: fachada.

para comprar a marca regularmente”. Até que o presidente para
a América Latina pegou um avido, viu a loja e finalmente aceitou
negociar. “E uma parceria que j& dura mais de dez anos".

Nessa época, a loja chamava-se Porto&Guia. Em 2000, o nome
foi trocado para M&Guia e nascia a primeira multimarcas de
Minas Gerais a trazer grifes de prestigio internacional e unir, no
mesmo espago, os melhores nomes nacionais e importados com
exclusividade e apresentadas por espaco.

O conceito da empresa baseava-se em ser um espaco de onde a
mulher saisse pronta dos pés a cabeca para qualquer ocasido, além
de atender trés geracdes: filha, mde e avé, o que virou uma marca
registrada da M&Guia.

Hoje, a loja é um pool de servicos de moda exclusivos: comercializa
dezenas de marcas femininas e oferece vestudrio masculino e
infantil, joalheria, dptica, chocolateria, maleteria e telefonia.

Em 2006, Erika e Sheila ddo mais um passo a frente ao lancar uma
linha prépria de homewear com aromas, velas, sabonetes liquidos e
6leos. O sucesso impulsionou a criacdo de uma marca feminina de
roupas destinada ao atacado, a M&Guia White Label, voltada para
camisaria e todos os seus desdobramentos: da camisa cldssica as
blusas que viram chemises, que viram vestidos, e por ai vai. Ela estd
a venda no Conceito Showroom, em S3do Paulo. E, pelo andar da
carruagem, tudo indica que mais novidades vém por ali.

M&GUIA HOJE
Feminino: multimarcas nacionais e importadas

Masculino: Daslu Homem, Seven e Rockster
Infantil: Bonpoint

Perfumaria: Annick Goutal

Maleteria: Samsonite Black Label
Chocolateria: Pati Piva

Optica: Ventura

Telefonia: Claro

Shop in shop: Forum Tufi Duek; Tereza Santos
Sapataria: Zeferino

Joalheria: Valentina Jdias

Homewear: M&Guia

Espacos: Habillé e novos estilistas



MALETERIA

SAMSONITE

BLACKLABEL nm

A LINHA BLACK LABEL

DA SAMSONITE GANHA
DESTAQUE NO MERCADO DE
LUXO E VIRA A QUERIDINHA
NAS PRINCIPAIS CAPITAIS
DO PAIS

R

Ll
F

Samsonite, hd 95 anos lider mundial em solucdes para
viagens, estd ganhando cada vez mais destaque no segmento do
mercado gue mais cresce no Pais. Resultado mais que esperado
apos inumeros investimentos neste segmento, desde 2005, quando
o designer inglés Quentin Mackay foi contratado como novo diretor
criativo da marca.

Os investimentos para a criacdo da linha de luxo Black Label resultaram
em mais de 45 lojas nas principais cidades do mundo. Para consolidar-
se nesse mercado, a Samsonite investe cerca de 40 milhdes de ddlares/
ano em publicidade, em todo o mundo, e veicula em suas campanhas
personalidades de peso, como Richard Branson, Isabella Rossellini,
Joaquin Cortes, Christina Ricci e Alexander MacQueem, entre outras.

A colegdo X' Lite foi criada pensando no conforto e na seguranga dos
seus usudrios. Com tecnologia de ponta, ela possui o sistema Travel
Sentry®, uma trava acoplada na lateral das malas que possibilita
total seguranca da bagagem e que pode ser aberta pelos fiscais da
alfandega por meio de uma chave mestra universal, sem danificar o
produto. Todas as pecas utilizam o inédito material CURV, processo
que transforma, por meio de compressdo, laminas sintéticas em uma
Unica chapa com resisténcia extra e mais leve. Essa chapa torna-se
mais rigida e resistente ao impacto e as variacdes climaticas.

Também faz parte da linha Black Label, a colecdo Samsonite by
Alexander McQueen, resultado da parceria entre a companhia e o
prestigiado designer britanico. A linha foi totalmente inspirada em
viagens e experiéncias de vida de McQueen. Os produtos da colecdo
retomam a impressao do torso do corpo humano, da caixa toracica
e da espinha dorsal, que sdo estampados e desenhados na frente da
mala. Esse efeito se repete no verso da mala como um negativo da
bagagem junto com o negativo das costelas, representadas de
uma forma suavemente moldada. A interpretacdo da natureza
também é mostrada surpreendentemente na impressao da textura

ele do crocodilo.

3amsonite pode of erecer. E a perfeita companhia para o viajante que

H 0 R jerno e divisoes internas para

elo Horizonte,
S pontos-de-venda em
€ no Rio de Janeiro.

www.lillysarti.com.br

beleza . ricardo dos anjos
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70’S COM FORCA TOTAL

NAO TEM COMO ESCAPAR! TAMBEM PENSE EM FLORES FRESCAS, ASSIM COMO
FIZERAM DOLCE&GABBANA E BALENCIAGA, COM SEU FLOWER-POWER FUTURISTA

MIX DE PRATEADO, BRONZE E DOURADO

A CHEGADA DOS METALIZADOS COLORIDOS

ALFAIATARIA

ARTSY, COURO, LACOS, BABADOS, FRANJAS, PENAS,
PELES INCRIVEIS DEGRADES, LINGERIE E UM OMBRO SO

CORELS FORT

FORTES COMO VERMELHO, ROXO, VERDE, LARANJA E PINK E AINDA CAQUI, LILAS,
CINZA E BEGE. M&GUIA ADORA BRANCO NO INVERNO

FLORES

XADREZES E LISTRAS

MINI-MINI

SAIA LAPIS, LONGOS LONGUISSIMOS E PANTALONAS DE CINTURA ALTA

ACESSORIOS

OPEN TOE BOOTS, SALTOS MONUMENTAIS E BOTAS "POCAHONTAS".
CARTEIRAS DE MATERIAIS NOBRES E BOLSAS COLORIDAS
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SHIES.

Pecas do inverno que NUNCA SAEM
DE MODA ganham ares novos com os
acessorios que estdo em alta nesta estacdo

Fotos: GUI PAGANINI
Realizacao: MATHEUS MAZZAFERA




Pagina anterior:

Trench Coat e carteira
DOLCE&GABBANA, botas TUFI
DUEK e todas as joias VALENTINA JOIAS.
Nesta pagina:

Terno DOLCE&GABBANA, bolsa
BALENCIAGA, botas TUFIDUEK e
todas as joias VALENTINA JOIAS.

Pagina ao lado:

Blaser; calsa e bolsa BALENCIAGA e botas
TUFI DUEK.

black SUIT

blaser de VELUDO



Nesta pagina:

Saia ldpis e top de seda
DOLCE&GABBANA, bolsa
BALENCIAGA e botas TUFI DUEK.
Pagina ao lado:

T-shirt e casaco de pele M&GUIA, calca
DOLCE&GABBANA, botas

TUFI DUEK e todas as joias
VALENTINA JOIAS.

saial APIS

casado dePELE



Nesta pagina:

Blusa EMILIO PUCCI, jeans Tereza
Santos e bolsa BALENCIAGA.

Pagina ao lado:

Vestido e carteira DOLCE&GABBANA,
botas TUFI DUEK e todas as joias
VALENTINA JOIAS.

Beleza: ELIEZER LOPES

Tratamento de imagem: LEO VAZ
Modelo: FABIANA SEMPREBOM
Producdo de moda: ANA PAULA LIMA
Assistentes de forografia: ROMILDO
SILVEIRA ¢ ANDRE KATOPODIS

lideB] ACK DRESS
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i M&GUIA lanca « White Label, linha que se desdobra em chemises e vestidos,
e que jd estd a venda nas melhores multimarcas do Brasil
Fotos: RICARDO VAN STEEN

Styling: MATHEUS MAZZAFERA
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Pagina ao lado:
Chemise de seda e cinto
extralarge M&GUIA
WHITE LABEL,

| T botas POLLIGNANNO
| ' ALL MARE.
| > Nesta pagina:
Vestido camisa com barra

plissada e cinto extralarge

Me>GUIA WHITE LABEL,

sapatos BALENCIAGA,

brinco JACK VARTANIAN

para VALENTINA JOIAS.

’ Binéculo Nikula. Todas as

joias VALENTINA JOIAS.
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Pagina ao lado:
Vestido camisa tricoline e
cinto trecé ouro M¢>*GUIA
WHITE LABEL, brincos
JACK VARTANIAN para
VALENTINA JOIAS.

Nesta pagina:
Vestido a$r7apeado
Mé&GUIA WHITE
LABEL, cinto malha metal
LILLY SARTL. Todas as
joias VALENTINA JOIAS.
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Nesta pagina:

Vestido tafetd e cinto
extralarge M¢XGUIA
WHITE LABEL.
Pagina ao lado:

Vestido com cadarco
M&GUIA WHITE
LABEL. Todas as joias
VALENTINA JOIAS.

Beleza:

MAX WEBER

Modelo:

RAQUEL AMORIM
Producao de moda:

ANA PAULA LIMA
Assistentes de fotografia:
CLAUDIO LACERDA
Tratamento de imagem:
LEO VAZ




Fotos: DANIEL KLAJMIC
Realizacao: MATHEUS MAZZAFERA
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Pagina ao lado:
Vestido EMILIO
Nesta pagina:

DUEK e z‘odasr
VALENTINA JO

PUCCI

Vestido VICTOR DZENK
GOLD, botas TUFI

s
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Vestido Emilio

Pucci, botas TUFI
DUEK, carteira-

DOLCE&GABBANA

e todas as joias

VALENTINA JOIAS.

Beleza: .

ELIEZER LOPES 1 bt ]

Tratamento de imagem: il 1]

: LEO VAZ Tre -

4 Modelo: — j.d

LATS NAVARRO 1t
Producdo de moda: = ™= ) |
ANA PAULA LIMA L f o i e
Assistentes de fotografia: L T ———

| i MARCELO RANGEL J | ; iy |

. e CADU MAYA 1T
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PRIMAVER

rid

Estampas FLORAIS
INVADEM a estacdo e trazem
frescor para os dias invernais

Fotos: ANDRE SCHILIRO
Realizacao: MATHEUS
MAZZAFERA




Pagina aterior:

‘estido CRIS BARROS e
casaco de pele M&GUIA
WHITE LABEL.

Nesta pagina:

Blusa CRIS BARROS,
saia de paeté
DOLCE¢>*GABBANA e
casaco de pele M&GUIA.
Pagina ao lado:

Bata Cris Barros, casaco de
pele M&GUIA e todas as

joias VALENTINA JOIAS.




Nesta pagina:
Blusa CRIS BARROS, saia lapis
DOLCE&GABBANA ¢ casaco
de pele M&GUIA

Pagina seguinte:

Vestido Victor Dzenk Gold,
casaco de pele MCYGUIA e todas
as joias VALENTINA JOIAS.



Vestidos CRIS BARROS e
casaco de pele M&GUIA.
Todas as joias
VALENTINA JOIAS.

Beleza:

ELIEZER LOPES
Modelo:

FABIANE NUNES
Producao de moda:
ANA PAULA LIMA
Tratamento de imagem:
LEO VAZ

Assistentes de fotografia:
THIAGO ROCHA ¢
VITOR PICKERSGILL




NEW TALENT
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As roupas vao das ruas londrinas
aos tapetes vermelhos, assim
como suas clientes MADONNA,

Christina Aguillera, KATE MOSS
e Kirsten Dunst, entre outras.

Apos se formar, trabalhou discretamente em diversos setores
da Harrods, passou pelos ateliers, pela drea de trabalho manual
e pelo controle de qualidade e, a medida que amadurecia como
profissional, Jasmine arquitetava a criacdo de sua prépria grife.
Em 2000, sua marca foi lancada com uma pequena colecdo chamada
Constellation, um charmoso retrato de seu universo individual e
lifestyle, que prontamente a chamou atencdo da midia especializada.
Em 2003, veio a segunda colecdo, Fallen Angels, que simbolizou
0 primeiro grande passo da marca. Nesse mesmo ano, Jasmine
inaugura sua primeira butique dentro da Harrods e mais uma vez
vai além. Em vez de cuidar apenas de sua marca, Jasmine pesquisou
e garimpou grifes novas e de vanguarda, ainda desconhecidas do
publico, descobertas em suas viagens pelo mundo.

O sucesso foiimediato. Em suas primeiras vendas, Jasmine conquistou
29 pontos-de-venda. Compradores do mundo todo ficaram seduzidos
por sua proposta de um glamour despretensioso, porém inegdvel. Ao
misturar técnicas tradicionais de couture com materiais luxuosos e
uma modelagem contemporanea, a marca ultrapassa as barreiras das
tendéncias e pode ser usada por qualguer mulher, de qualquer parte
do mundo. As roupas vdo das ruas londrinas aos tapetes vermelhos,
assim como suas clientes Madonna, Christina Aguillera, Kate Moss e
Kirsten Dunst, entre outras.

Hoje, a Jasmine di Milo é encontrada em 130 pontos-de-venda
no globo. De Paris a Téquio, de Los Angeles a Ardbia Saudita, s6
faltava mesmo o Brasil. Agora ndo falta mais. Com exclusividade
em Minas Gerais, na M&Guia.




ENTREVISTA
SAPATOS DE LUXO

i« ZEFERINO
chegam a M&GUIA

NOVA MARCA DE CALCADOS
TEM PAULO BORGES
COMO CONSULTOR

marca Zeferino surgiu para ocupar uma lacuna no
mercado de sapatos no Brasil. Apesar de ser um dos maiores fabricantes
e exportadores de calcados do mundo, o Pais ainda se ressentia de
marcas que agregassem design, qualidade e preco.
A grife busca referéncias no artesanato brasileiro para desenvolver um
produto sofisticado e diferenciado. O couro, por exemplo, é cuidado
manualmente e passa por processos como pinturas e raspagens.
Os sapatos ainda ganham bordados e aplicagdes, tudo feito para se
chegar a um resultado de excelente qualidade e design convidativo.
Junte-se a isso a participacdo de personalidades da moda, convidadas
para desenvolver colecdes especiais para a marca, Como ocorreu com
a estilista Patricia Viera, entre outros.
Maisumaprovadaforcaéaequipeportrdsdamarca.Oempreendimento
do empresario Eduardo Rabinovitch conta com um grande figurdo da
moda brasileira: Paulo Borges, diretor criativo da Sao Paulo Fashion
Week, é consultor de comunicacdo e marketing da marca.
Com este time forte por trds, a grife entrou com forca competitiva
no mercado e de cara abriu lojas nos pontos mais sofisticados de
Sdo Paulo: Shopping Iguatemi e Jardins. Agora a nova empreitada
da marca é um ponto-de-vendas exclusivo dentro da M&Guia. O
projeto leva a assinatura do arquiteto Arthur Casas, um dos nomes

Paulo Borges

fortes da arquitetura brasileira e deve repetir seu sucesso na capital
mineira. A sequir, Paulo Borges fala sobre sua atuacdo dentro da
Zeferino e ainda dd um panorama de como anda esse setor no Pais.

M&Guia: Como se deu a parceria com a Zeferino?

Paulo Borges: Eu ja conheco o Eduardo Rabinovitch ha alguns anos,
e ele me convidou para desenvolver esse projeto para eles. Como eu
adoro desafios e de me envolver com novos projetos, aceitei o convite.

M&Guia: Qual a sua atividade dentro da marca?

Paulo Borges: Eu participo desde o inicio da criacdo da marca,
nome, identidade visual, comunicacdo etc. Sou uma peca meio
coringa para o projeto. Indico profissionais para parcerias, como,
por exemplo, o convite ao Arthur Casas para a criagdo do conceito
de loja Zeferino. Convido stylists para desenvolverem campanhas
e, por fim, ajudo a avaliar as cole¢bes, tracando as metas de
crescimento e novos desenvolvimentos.

M&Guia: Quais sdo os maiores diferenciais da Zeferino?
Paulo Borges: Qualidade, exclusividade, design arrojado, suporte
de gestao e desenvolvimento.

M&Guia: Como vocé vé o mercado de sapatos de design no Brasil? 39 , e VLT
Paulo Borges: E um mercado ainda muito jovem, mas com um 7
potencial de crescimento absurdo. Temos muito espaco,
para ser conquistado e muitas possibilidades de

negdcios ainda ndo foram exploradas.

M&Guia: Vocés pensam em chamar outros convidados
para elaborarem parcerias com a grife?

Paulo Borges: Com certeza isto vai acontecer. O projeto
Zeferino é muito precoce, e ja conquistou uma massa critica
relevante. Isto nos da “inputs” para alcar novos vdos.

M&Guia: O que uma marca tem de ter
para se sobressair neste mercado tdo
competitivo?
Paulo Borges: Qualidade, foco, distribuicdo
€ comunicacao.

M&Guia: Por que para uma marca ser considerada
boa, ela tem de colocar seus precos nas alturas?
Paulo Borges: Eundo acho estarelacdo verdadeira.
A questdo é formada por um composto que
vai desde a escolha da melhor matéria-

prima, assim como o processo de

fabricacdo, e isto encarece um produto.

M&Guia: Por gue hd pouco desenvolvimento
na drea masculina de calcados?

Paulo Borges: A moda masculina no Brasil ainda
estd engatinhando, alids, toda moda no Brasil ainda esta
para explodir. Nao podemos perder de vista a nossa
realidade. Somos um pais jovem, que hd pouco
saiu de uma economia fechada e de empresas
essencialmente familiares para um salto de
desenvolvimento e profissionaliza¢do que estamos
hoje. Temos de ter em mente que esta é uma construcdo de

longo prazo, de uma mudanca de cultura e de habitos.
M&Guia: Vocé que ainda falta ousadia do publico em aceitar novas
propostas, em se tratando de design de calcados?

Paulo Borges: Ndo. Acho que faltam propostas inovadoras que
sejam consistentes, por isso o projeto Zeferino rapidamente (com
apenas 1ano e meio de vida) tem conquistado tanto prestigio.

M&Guia: Quais os proximos passos para a marca Zeferino?
Paulo Borges: Crescimento de distribuicdo e produtos.
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LAST LOOK

SNAXRKE SKIN

DIZ O DITADO QUE, QUANTO
MAIOR A COBRA, MAIS NOBRE
E O SEU COURO. ESSE LUXO
APARECE AQUI NESTA
CARTEIRADA ZEFERINO

FOTO: ROBERTO STELZER

la ville

carteira ZEFERINO
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NAS ALTURAS

COM LACO DE CRISTAL SWAROVSKI,
VEJA A SANDALIA DE CETIM
QUE INVADIU A PASSARELA
DE GIAMBATISTA VALLI

FOTO: DIVULGAGCAO

sapato GIAMBATISTA VALLI

Sao Paulo | Daslu Iguatemi Nk

Belo Horizonte | Mguic

JACK VARTANIAN

www. jackvartanian.com



ONDE ENCONTRAR

A M&GUIA WHITE LABEL
TAMBEM ESTA A VENDA NAS O DESIGN MUDOU,

MELHORES LOJAS DO BRASIL A TECNOLOGIA MUDOU.
DEPOIS DISSO,
TUDO VAI MUDAR.

GO BEYOND

BELEM
D'EUFORIA

BRASILIA
MAGRELLA

CAMPINAS
CLERICO
VERITA

CUIABA
CARLA GOMES

CURITIBA
BAZAAR FASHION

FORTALEZA
ANA MAC

JOAO PESSOA .
SANTA CONTEMPORANEA

MANAUS
ATUALITA

RECIFE
SHYKA

RIBEIRAO PRETO
DEI DUE

RI1O DE JANEIRO
MINI BEAU

SALVADOR
AS TRES

SAO JOSE DO RIO PRETO
VIP STORE

VARGINHA
VILLA CHIC

VITORIA
REINA

M&GUIA |

AV. OLEGARIO MACIEL, 1730, STO. AGOSTINHO,
BELO HORIZONTE/MG (31) 3335 2266
HORARIO DE FUNCIONAMENTO: .

DE SEGUNDA A SEXTA-FEIRA, DAS 10 AS 20H,
E AOS SABADOS, DAS 10 AS 16H.
WWW.MGUIA.COM.BR

BELO HORIZONTE

SHOWROOM SAO PAULO

AL. GABRIEL MONTEIRO DA SILVA, 1.394, 31 3319-2500
JD, PAULISTANO (11) 3085 5173 e
WWW.CONCEITOSHOWROOM.COM.BR Av. Bardao Homem de Melo, 3.191

TERRANOVA

www.terranovalandrover.com.br




Silvia Furmanovich para
Valentina Joias |

VALENTINA

Rua Fernandes Tourinho - 929 - 12° andar M & Guia . Av. Olegario Maciel - 1730
Belo Horizonte . 31 3281-5027 www.valentinajoias.com.br Belo Horizonte . 31 3335-2266



