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Hotel Caesar Business  Piso P (Ramal 7)
Av. Luis Paulo Franco, 421  Belvedere  Belo Horizonte

Reservas: (31) 2555.0007  www.vanessa.com.br  spa@vanessa.com.br
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M&Guia: Av. Olegário Maciel, 1.730, Sto. Agostinho, Belo Horizonte/MG (31) 3335 2266 
Horário de funcionamento: de segunda a sexta, das 10 às 20h; sábados, das 10 às 16h
www.mguia.com.br

Showroom São Paulo: Alameda Gabriel Monteiro da Silva, 1.394 Jd. Paulistano (11) 3085 5173
www.conceitoshowroom.com.br
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colaboradores

André
Schiliró
André tem suas fotos 

publicadas em revistas 

como Vogue, Elle e 

Marie Claire. Assinou 

trabalhos para Alexandre 

Herchcovitch, Daslu e 

Ellus e tem, entre seus 

clientes de publicidade, 

algumas das maiores 

empresas do Brasil, como 

Nivea, Itaú e Brahma.

Camila 
Yahn
Jornalista, cuida de 

toda a parte de texto 

da revista M&Guia. 

Também é diretora 

criativa do Pense 

Moda, conferência 

anual que promove um 

intercâmbio criativo 

entre profissionais 

brasileiros e 

internacionais.  

Gui
Paganini
Um dos principais 

fotógrafos de moda 

do País, Gui é antigo 

colaborador da revista. 

Nesta edição, ele assina 

a capa e o editorial com a 

top Fabiana Semprebom. 

Sacha
Hochstetter
Alemão radicado no Brasil, 

o fotógrafo Sacha faz dupla 

com a top Raica e traz o 

clima do deserto para o 

inverno brasileiro. 

Daniel 
Klajmic
Prestigiado fotógrafo 

brasileiro, Daniel 

mostra mais uma vez 

seu talento nestas 

páginas. Confira no 

editorial de moda 

festa, com a linda 

Laís Navarro.  

Eliezer 
Lopes
Eliezer vem 

despontando no 

mercado de moda 

como um talentoso 

maquiador. Nesta 

edição, ele mostra 

seu potencial em 

todos os demais 

editoriais de moda. 

Vicente de
Paulo
Carioca da gema, 

Vicente é um dos 

fotógrafos mais 

requisitados do Rio 

e colaborador assíduo 

da M&Guia. Nesta 

edição, ele assina 

as fotos da seção 

de tendências, com 

Cássia Ávila como 

modelo. 

Max 
Webber
Considerado um 

dos melhores 

maquiadores de 

sua geração, Max 

colabora mais uma 

vez com a revista. 

É ele quem assina a 

beleza do editorial 

de camisaria. 

Ricardo
van Steen
Cineasta e artista 

multimídia, Ricardo é 

responsável por projetos 

gráficos de muitas 

revistas de sucesso. 

Atualmente, dedica-se à 

fotografia, é agenciado 

pela Galeria de Babel e 

teve imagens adquiridas 

no ano passado para a 

coleção Pirelli Masp.   

Michel 
Saad
Paulistano, 31 

anos, Michel é DJ e 

empresário da noite. 

Hoje, é sócio do clube 

Disco, do Buddha Bar 

e do Bar Terrasse, 

todos em São Paulo. 

Nesta edição, Michel, 

graciosamente, cedeu 

a casa de seu avô, na 

Avenida Brasil, nos 

Jardins, que serviu de 

locação para o editorial 

da linha M&Guia. 

MARIO 
GARNERO
Empresário, político, 

diplomata, patrono das 

artes, filantropo... Mário 

Garnero é tudo isso, 

além de exercer o cargo 

de presidente do Grupo 

Brasilinvest. Mario, 

gentilmente, nos cedeu 

seu elegante escritório, 

que serviu de locação 

para o editorial de 

Ricardo van Steen. 
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Edição de aniversário:  

m&guia 
completa 7 anos!

editorial

Esta edição tem um sabor especial, pois comemoramos 

aniversário e queremos dividir com vocês todas as boas notícias. 

Já contamos com sete lojas dentro da M&Guia: feminino, masculino, 

infantil, óptica, joalheria, telefonia e sapataria. Além disso, a White 

Label, nossa linha de camisaria e aposta máxima, está à venda em 16 

das melhores lojas multimarcas do Brasil. 

Também celebramos a estréia do cineasta Ricardo van Steen (Noel 

– O Poeta da Vila), nosso diretor de arte, como fotógrafo nesta 

edição. É dele o editorial que mostra diferentes maneiras de usar a 

camisa no inverno, um eterno clássico que se reinventa. O styling é 

de Matheus Mazzafera, que assina a moda de toda a edição.

Esta estação está mais leve e colorida. Reunimos tudo o que é 

importante saber sobre a moda, das passarelas ao que se vai  

usar nas ruas. 

Também temos ótimas reportagens, como a de Herve Leger, mestre 

que nos anos 90 enrolou mulheres em vestidos de tiras e que volta 

com força total (seus vestidos fazem milagres, você tem de ter 

um!), e o perfil de Jasmine Al Fayed, que aterrissa sua marca com 

exclusividade na M&Guia. Também entrevistamos Paulo Borges, 

diretor criativo da SPFW e consultor da Zeferino, que acaba de abrir 

um shop in shop aqui na loja. 

Para ninguém dizer que esquecemos dos homens, também 

temos novidades no masculino. Agora, além da Daslu e da Seven, 

recebemos a Rockstter, nova mania dos paulistanos descolados. 

Que 2008 traga mais novidades e abra novos caminhos para 

todos nós!

Erika e Sheila dos Mares Guia

erika, gabi, matheus e raquel

erika e sheila

matheus e sheila

raquel, ricardo e gabi
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tendÊncias

CassIa veste: vestido-bata tarÂntula, jeans tereZa santos, 
bolsa bolsa CHloÉCHloÉ, vestido , vestido CHloÉ, vestido CHloÉCHloÉ, vestido CHloÉ roBerto CaVallIroBerto CaVallI, sandália , sandália roBerto CaVallI, sandália roBerto CaVallIroBerto CaVallI, sandália roBerto CaVallI BalenCIaGa,
anel ValentIna JÓIas,

DEU ZEbRA

                            orizontais ou verticais, as 
listras invadem o nosso guarda-roupa
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Cinto PollIGnanno al' Mare,minissaia 
lIllY sartI,  sandália alexandre BIrMan, 
óculos Ventura, carteira ZeFerIno .

H
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bRItISH StYLE

tendÊncias

                         padronagem, que é 
marca registrada dos ingleses, é um 
dos hits deste inverno 
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CassIa veste: Casaco M&GuIa, calça tHelure, top 
dolCe&GaBBana, bolsa BalenCIaGa, vestido lIllY sartI, lIllY sartI, lIllY sartI
sandália BalenCIaGa, pele M&GuIa, jóias ValentIna JÓIas,
óculos Ventura. Carteira e cinto  ZeFerIno, vestido Ka, óculos 
Ventura, camisa tereZa santos.
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SAFÁRI CHiC

tendÊncias

                        nimal 
prints seguem com 
tudo em roupas e 
acessórios

A

CassIa veste: top e saia dolCe&GaBBanadolCe&GaBBana, 
sandália BalenCIaGa, brincos ValentIna ValentIna 
JÓIas. Bolsa BalenCIaGa, anel ValentIna ValentIna 
JÓIas, vestido lIllY sartI, óculos Ventura,Ventura,
sapatilha PollIGnanno al' Mare.

fO
t

O
: V

iC
e

n
t

e
 d

e
 P

A
u

lO
   

  S
t

il
l

: r
O

B
e

r
t

O
 S

t
e

l
z

e
r

valentina
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INSIDE oUt

tendÊncias

                        infl uência do underwear traz um novo 
olhar ao guarda-roupa feminino
A

CassIa veste: vestido e top dolCe&GaBBana, jóias ValentIna JÓIas, 
jóias ValentIna JÓIas. top santa VIoleta, vestido Ka, lacinho de cabelo 
M&GuIa, M&GuIa, sutiã sutiã esCarlate.esCarlate.
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CoWBoY CHIC
apostas

Bolsa, pelerine e casaco tricô 
tereZa santos, colar 
JaCK VartanIan para 
ValentIna JÓIas.

              ranjas invadem a estação em 
casacos, vestidos, bolsas, botas e jóias
F

sugar

            ereZa 
santos
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70’S FEVER

apostas

Pulseira ValentIna JÓIas, top ValentIna JÓIas, top ValentIna JÓIas eMIlIo PuCCI, eMIlIo PuCCI, eMIlIo PuCCI
óculos Ventura, jaqueta Ventura, jaqueta Ventura, dolCe&GaBBana.
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                       o hippie ao glam, hits de uma década 
revolucionária estouram nesta estação
D

            ereZa 
santos

t

+ 1
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COnHeçA, HerVe leGer, 
O eStiliStA que MudOu A 
fOrMA COMO A MulHer 
PerCeBe Seu COrPOPerCeBe Seu COrPO

VEStiDa
para matar

Vestidos Herve leger
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bandaGe

Chegam às araras da M&Guia os fantásticos vestidos de 

Herve leger. Para quem ainda não conhece, as peças da marca 

atuam como armas poderosas de transformação do corpo feminino. 

O estilista francês, que dá nome à maison, foi um verdadeiro fashion 

hit no fi m dos anos 80 e até hoje serve de inspiração para designers 

mais jovens. recentemente, vimos infl uências de leger nas coleções 

de Proenza Schouler (ny) e Christopher kane (uk).

Sua técnica de enrolar o corpo com tecidos como lycra® fi cou 

conhecida como bandage e virou a marca registrada da grife. 

Através do bandage, leger esculpe o corpo da mulher em uma 

verdadeira homenagem às curvas femininas. O resultado? Cintura 

marcada, bumbum para cima, seios fartos... uma silhueta perfeita 

e curvilínea, que trouxe para a moda o termo body consciousness. 

“Minhas roupas são feitas para as mulheres que gostam de agradar 

e de ser notadas”, disse ele certa vez. 

Pois um sem fi m dessas mulheres já desfi lou com seus vestidos 

estonteantes por aí, entre elas Sharon Stone, lindsay lohan, 

Catherine zeta-Jones, Charlize theron, Beyoncé knowles, Cindy 

Crawford  e Stephanie de Mônaco. 

A história de como ele desenvolveu essa técnica é curiosa. diz 

a lenda que, em 1989, leger estava com data marcada para 

apresentar sua primeira coleção, mas não tinha nada preparado. 

ele queria criar algo novo, porém, sem idéias, começou a brincar de 

enrolar panos numa manequim como se fosse uma múmia. estava 

aí a inspiração para o desfi le e o início de uma carreira que marcaria 

o mundo da moda. 

traJetÓria

Herve leger nasceu em 1957, em uma vila no norte da frança. Aos 

22 anos foi trabalhar para uma empresa italiana, onde aprendeu a 

cortar, modelar e escolher materiais e tecidos. Aos 30, foi convidado 

por karl lagerfeld para ser seu assistente na fendi e na Chanel. 

Antes de abrir seu próprio atelier, em 1985, leger ainda passou pela 

lanvin e diane von furstenburg. 

Muito bem recebida pelo público e pela mídia especializada, a marca 

está até os dias de hoje no topo da pirâmide da moda internacional. 

Atualmente, quem assina a direção criativa da marca é o estilista 

francês Jerome dreyfuss. 

A expertise de Herve leger em deixar a mulher sexy está mais 

viva do que nunca e, melhor ainda, em um endereço mais próximo 

da gente.
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A     M&Guia completou 7 anos de vida. Um ciclo se fecha, 

outro se abre e a empresa inicia um novo período. A loja agora 

tem sua linha própria de camisaria, a M&Guia White Label, que já 

é encontrada em 16 pontos de venda espalhados pelo Brasil. Além 

disso, a filosofia shop in shop está se expandindo com sucesso e vem 

atraindo cada vez mais parceiros que buscam um relacionamento 

duradouro e bem-sucedido.

Por trás de toda essa trajetória, há um longo caminho que foi 

percorrido e teve, como em todas as histórias, seus momentos 

difíceis, que poucas pessoas conhecem, e que foram enfrentados 

sempre com muito humor e perseverança. A história começa há 30 

anos, quando Sheila dos Mares Guia tinha a confecção Allegra (na 

época integrante do famoso Grupo Mineiro de Moda, que viveu seu 

auge nos anos 80). Sua filha Erika logo cedo mostrou gosto pelo 

negócio e, aos 17 anos, passou a trabalhar com a mãe. Em 1988, 

uma forte crise econômica no País abalou a indústria da moda e, de 

repente, as pessoas não tinham mais poder aquisitivo para manter 

o mercado, que era forte em marcas sofisticadas.

Por trás de toda essa trajetória, há um longo 
caminho que foi percorrido e teve, como em todas 
as histórias, seus momentos difíceis, que poucas 
pessoas conhecem, e que foram enfrentados sempre 
com muito humor e perseverança. 

Ao perceber o problema, Erika descobriu uma maneira de não ser 

engolida pela crise: abriu a marca Emrich, que era mais barata e 

atendia à demanda do mercado que não podia mais consumir as 

roupas da Allegra. “Eu comprava tecidos mais baratos e usava a 

estrutura da nossa fábrica.” Bingo. A primeira coleção foi vendida 

para o Brasil inteiro. Alguns anos mais tarde, o mercado brasileiro 

abriu para a importação e Erika e Sheila resolveram sair do atacado 

e ir para o varejo. Nessa época, praticamente não havia importação 

de moda de alto luxo no Brasil. As duas passaram a viajar para 

Europa e EUA explicar que aqui havia espaço para este mercado.

Aí estava a maior dificuldade: convencer as marcas internacionais a 

vender entre EUA e Europa, com um livrinho da loja e um mapa de 

Minas Gerais que explicavam toda a economia de Belo Horizonte. 

Foi preciso muita insistência para atrair a confiança das grifes. 

“Na Donna Karan, me falaram que não me  atenderiam, pois não 

acreditavam no potencial de BH. Dois anos mais tarde  eles nos 

procuraram.” Outro caso envolve a italiana Dolce&Gabbana: “fui 

a  seis reuniões até eles entenderem que tínhamos o potencial 

aniversário

Aniversário de M&Guia 
marca início de novo 
ciclo da empresa

7 VEZES, 
FELICIDADE!

Convenhamos. Invocar a felicidade sete vezes nunca é demais. Vibração sob medida para 
começar o ano novo movido pela vitalidade, pois, ao se concluir um setênio, uma dose extra 
de ânimo e alegria cai dos céus. Afinal de contas, uma mistura perfumada de lindas pessoas 
passou pela lojas nesses sete anos.  Superstição ou coincidência? O mágico 7 entra em todas 
as circunstâncias da vida, rege o desenvolvimento do homem e os acontecimentos do mundo, 
material e espiritualmente.
Alguns exemplos: 7 astros, 7 sábios da Grécia, 7 Sacramentos, 7 anões da Branca de Neve, 7 
Constelações, 7 dias para a criação do mundo, 7 chagas de Cristo, 7 dias da semana, 7 notas 
musicais, 7 chakras, 7 maravilhas do mundo, 7 pecados capitais, 7 anos foram gastos na 
construção do templo de Salomão...
Vivemos nesses últimos sete anos conciliando os assuntos profissionais com os relacionamentos 
pessoais. Tudo foi rápido, mas com muita disciplina, organização, objetividade e equilíbrio. A 
vibração do número traz para 2008 um ótimo começo! 

Katia Gonzalez    
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M&GUIA HOJE

Feminino: multimarcas nacionais e importadas

Masculino: Daslu Homem, Seven e Rockster

Infantil: Bonpoint

Perfumaria: Annick Goutal

Maleteria: Samsonite Black Label

Chocolateria: Pati Piva

Óptica: Ventura

Telefonia: Claro

Shop in shop: Forum Tufi Duek; Tereza Santos

Sapataria: Zeferino

Joalheria: Valentina Jóias

Homewear: M&Guia

Espaços: Habillé e novos estilistas

Interior da loja separado por marcas. Abaixo, no quadro: fachada.

para comprar a  marca regularmente”. Até que o presidente para 

a América Latina pegou um  avião, viu a loja e finalmente aceitou 

negociar. “É uma parceria que já dura mais de dez anos”.

Nessa época, a loja chamava-se Porto&Guia. Em 2000, o nome 

foi trocado para M&Guia e nascia a primeira multimarcas de 

Minas Gerais a trazer grifes de prestígio internacional e unir, no 

mesmo espaço, os melhores nomes nacionais e importados com 

exclusividade e apresentadas por espaço. 

O conceito da empresa baseava-se em ser um espaço de onde a 

mulher saísse pronta dos pés à cabeça para qualquer ocasião, além 

de atender três gerações: filha, mãe e avó, o que virou uma marca 

registrada da M&Guia.

Hoje, a loja é um pool de serviços de moda exclusivos: comercializa 

dezenas de marcas femininas e oferece vestuário masculino e 

infantil, joalheria, óptica, chocolateria, maleteria e telefonia.

Em 2006, Erika e Sheila dão mais um passo à frente ao lançar uma 

linha própria de homewear com aromas, velas, sabonetes líquidos e 

óleos. O sucesso impulsionou a criação de uma marca feminina de 

roupas destinada ao atacado,  a M&Guia White Label, voltada para 

camisaria e todos os seus desdobramentos: da camisa clássica às 

blusas que viram chemises, que viram vestidos, e por aí vai. Ela está 

a venda no Conceito Showroom, em São Paulo. E, pelo andar da 

carruagem, tudo indica que mais novidades vêm por aí.

aniversário

Na m&guia tem:

Delivery Entrega de roupas e presentes em casa, com ou sem o acompanhamento de uma vendedora.
Encomenda de presente por telefone Diversas opções são enviadas para a casa do cliente, que escolhe a que mais gosta. 
Consultoria A loja possui uma sala especial para atender madrinhas, mães de noiva e formaturas. A assessoria inclui roupas e 
todos os acessórios necessários. Estilistas como Teresa Santos podem fazer até dois vestidos de noiva por mês. 
Ajustes Serviço de costura personalizado em qualquer peça à venda na loja. A costureira também pode ir na casa da cliente.
Mala Pronta Você vai viajar e não tem tempo para fazer a mala ou não sabe o que levar. A M&Guia entrega uma mala pronta na 
sua casa, bolada de acordo com o seu destino.
Atendimento Brasil As vendedoras podem enviar todas as peças para clientes do País inteiro. Você fica com a que gosta, 
devolve o que quiser e faz o pagamento por telefone.
Café É famosa a palha italiana fresquinha e caseira, feita diariamente e servida no café da loja.
Leitura A loja tem diversos livros de moda e revistas internacionais espalhados pelo espaço, atualizados mensalmente.

Hoje, a loja é um pool de serviços de moda 
exclusivos: comercializa dezenas de marcas 
femininas e oferece vestuário masculino e infantil, 
joalheria, óptica, chocolateria, maleteria, 
sapataria e telefonia.

Espaço Daslu.
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A Samsonite, há 95 anos líder mundial em soluções para 

viagens, está ganhando cada vez mais destaque no segmento do 

mercado que mais cresce no País. Resultado mais  que esperado 

após inúmeros investimentos neste segmento, desde 2005, quando 

o designer inglês Quentin Mackay foi contratado como novo diretor 

criativo da marca. 

Os investimentos para a criação da linha de luxo Black Label resultaram 

em mais de 45 lojas nas principais cidades do mundo. Para consolidar-

se nesse mercado, a Samsonite investe cerca de 40 milhões de dólares/

ano em publicidade, em todo o mundo, e veicula em suas campanhas 

personalidades de peso, como Richard Branson, Isabella Rossellini, 

Joaquin Cortes, Christina Ricci e Alexander MacQueem, entre outras.   

A coleção X’ Lite foi criada pensando no conforto e na segurança dos 

seus usuários. Com tecnologia de ponta, ela possui o sistema Travel 

Sentry®, uma trava acoplada na lateral das malas que possibilita 

total segurança da bagagem e que pode ser aberta pelos fiscais da 

alfândega por meio de uma chave mestra universal, sem danificar o 

produto. Todas as peças utilizam o inédito material CURV, processo 

que transforma, por meio de compressão, lâminas sintéticas em uma 

única chapa com resistência extra e mais leve. Essa chapa torna-se 

mais rígida e resistente ao impacto e às variações climáticas.

Também faz parte da linha Black Label, a coleção Samsonite by 

Alexander McQueen, resultado da parceria entre a companhia e o 

prestigiado designer britânico. A linha foi totalmente inspirada em 

viagens e experiências de vida de McQueen. Os produtos da coleção 

retomam a impressão do torso do corpo humano, da caixa torácica 

e da espinha dorsal, que são estampados e desenhados na frente da 

mala. Esse efeito se repete no verso da mala como um negativo da 

bagagem junto com o negativo das costelas, representadas de 

uma forma suavemente moldada. A interpretação da natureza 

também é mostrada surpreendentemente na impressão da textura 

da pele do crocodilo. 

Outra coleção luxuosa que faz parte da linha Black Label é a Vintage. 

Ela foi inspirada nas malas dos anos 1940 e no estilo glamouroso 

das mulheres que marcaram a década de 30, uma mistura chique 

entre o novo e o antigo com toda a qualidade e a tecnologia que só a 

Samsonite pode oferecer. É a perfeita companhia para o viajante que 

aprecia o luxo e tem um fechamento moderno e divisões internas para 

jóias, sapatos e roupas. 

A linha Black Label está disponível, em Belo Horizonte, 

exclusivamente na loja M&Guia e em mais dois pontos-de-venda em 

São Paulo e no Rio de Janeiro. 

A linha Black Label 
da Samsonite ganha 
destaque no mercado de 
luxo e vira a queridinha 
nas principais capitais 
do País 

samsonite 

black label

maleteria
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ArtSy, COurO, lAçOS, BABAdOS, frAnJAS, PenAS, 
PeleS inCríVeiS deGrAdéS, linGerie e uM OMBrO Só

alfaiataria

flores
xAdrezeS e liStrAS

nãO teM COMO eSCAPAr! tAMBéM PenSe eM flOreS freSCAS, ASSiM COMO 
fizerAM dOlCe&GABBAnA e BAlenCiAGA, COM Seu flOWer-POWer futuriStA

70’s com força total

cores fortes
fOrteS COMO VerMelHO, rOxO, Verde, lArAnJA e Pink e AindA CÁqui, lilÁS, 
CinzA e BeGe. M&GuiA AdOrA BrAnCO nO inVernO

mini-mini
SAiA lÁPiS, lOnGOS lOnGuíSSiMOS e PAntAlOnAS de CinturA AltA

A CHeGAdA dOS MetAlizAdOS COlOridOS

MIx de Prateado, BronZe e dourado

OPen tOe BOOtS, SAltOS MOnuMentAiS e BOtAS “POCAHOntAS”. 
CArteirAS de MAteriAiS nOBreS e BOlSAS COlOridAS

acessórios
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black suit

trenchcoatPeças do inverno que NUNCA SAEM 
DE MODA ganham ares novos com os 
acessórios que estão em alta nesta estação

Fotos: GUI PAGANINI
realização: MAThEUS MAzzAFErA
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blaser de veludo
Página anterior:
Trench Coat e carteira 
DOLCE&GABBANA,  botas TUFI 
DUEK e todas as jóias valentina jóias.
Nesta página:
Terno DOLCE&GABBANA, bolsa 
BALENCIAGA, botas TUFI DUEK e 
todas as jóias valentina jóias.
Página ao lado:
Blaser, calsa e bolsa BALENCIAGA e botas 
TUFI DUEK.

blacksuit
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casado depele

Nesta página:
Saia lápis e top de seda 
DOLCE&GABBANA, bolsa 
BALENCIAGA e botas TUFI DUEK.
Página ao lado:
T-shirt e casaco de pele m&guia, calça 
DOLCE&GABBANA, botas 
TUFI DUEK e todas as jóias 
valentina jóias.
 

saialápis
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littleblack dress

Nesta página:
Blusa EMILIO PUCCI, jeans Tereza 
Santos e bolsa BALENCIAGA.
Página ao lado:
Vestido e carteira DOLCE&GABBANA, 
botas TUFI DUEK e todas as jóias 
valentina jóias.

Beleza: Eliezer Lopes
Tratamento de imagem: LEO VAZ
Modelo: fabiana semprebom
Produção de moda: Ana Paula Lima
Assistentes de fotografia: Romildo 
Silveira e André Katopodis

golarolê
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M&Guia lança a White Label, linha que se desdobra em chemises e vestidos, 
e que já está à venda nas melhores multimarcas do Brasil

Fotos: ricardo van steen     
Styling: matheus mazzafera

Página ao lado:
Chemise de seda e cinto 
extralarge m&guia 

white label, 
botas pollignanno 

alL mare.
Nesta página:

Vestido camisa com barra 
plissada e cinto extralarge 

m&guia white label, 
sapatos balenciaga, 

brinco jack  vartanian 
para valentina jÓias. 

Binóculo Nikula. Todas as 
jóias valentina jóias.

bem me quer mal me
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Página ao lado:
Vestido camisa  tricoline e 
cinto trecê ouro m&guia 
white label, brincos 
Jack vartanian para 
valentina jóias.
Nesta página:
Vestido drapeado 
m&guia white 
label, cinto malha metal 
lilly sarti. Todas as 
jóias valentina jóias.
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Nesta página:
Camisa tafetá m&guia 
white label, saia 
cintura alta lilly sarti. 
Página ao lado:
Vestido babados e cinto 
de couro m&guia 
white label, botas 
pollignanno 
al' mare. Lupa 
Secret de Famille. 
Caneta e todas as jóias 
valentina jóias.
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Nesta página:
Vestido tafetá e cinto 
extralarge m&guia 
white label.
Página ao lado:
Vestido com cadarço 
m&guia white 
label. Todas as jóias 
valentina jóias.

Beleza: 
max weber
Modelo:
raquel AMORIM 
Produção de moda: 
Ana Paula Lima
Assistentes de fotografia: 
claudio lacerda
Tratamento de imagem: 
Leo Vaz
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Vestido BALENCIAGA
Jóias valentina jóias.

O novo luxo da moda festa vai do preto clássico, 
brilhos e transparências às estampas multicoloridas

Fotos: daniel klajmic   
Realização: matheus mazzafera

nightout
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Página ao lado:
Vestido EMILIO PUCCI
Nesta página:
Vestido VICTOR DZENK 
GOLD, botas TUFI 
DUEK e todas as jóias 
valentina jóias.
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Página ao lado:
Vestido TaRÂNTULA,
botas TUFI DUEK e 
carteira Balenciaga.
Nesta página:
Vestido m&guia black 
label e todas as jóias 
valentina jóias.
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Vestido Emilio 
Pucci, botas TUFI 
DUEK, carteira 
dolce&gabBana
e todas as jóias 
valentina jóias.

Beleza: 
Eliezer Lopes
Tratamento de imagem:
LEO VAZ
Modelo:
LAÍS NAVARRO
Produção de moda: 
Ana Paula Lima
Assistentes de fotografia: 
Marcelo Rangel 
e Cadu Maya
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Escolha entre casacos, vestidos e tricôs e 

complemente o look com as botas “Pocahontas”

Fotos: sacha hochstetter

Realização: matheus mazzafera

deu Branco 

no inverno

Vestido GIG, botas POLLIGNANNO AL’MARE.
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Estampas florais 
invadem a estação e trazem 
frescor para os dias invernais

Fotos: andré schiliro
Realização: matheus 

mazzafera

friaprimavera 
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Página aterior:
Vestido cris barros e 
casaco de pele m&guia 
white label.
Nesta página:  
Blusa CRIS BARROS,
saia de paetê 
dolce&gabbana e 
casaco de pele m&guia.
Página ao lado:
Bata Cris Barros, casaco de 
pele m&guia e todas as 
jóias VALENTINA JÓIAS. 
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Nesta página:
Blusa cris barros, saia lápis 
dolce&gabbana e casaco 
de pele M&gUIA
Página seguinte: 
Vestido Victor Dzenk Gold, 
casaco de pele M&GUIA  e todas 
as jóias VALENTINA JÓIAS. 
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Para mais informações, visite o site www.franciscoduarte.com.br 
ou entre em contato pelo telefone (31) 3281 3322

Vestidos cris barros e 
casaco de pele M&GUIA. 
Todas as jóias 
VALENTINA JÓIAS.   

Beleza: 
Eliezer Lopes
Modelo:
fabiane nunes
Produção de moda: 
Ana Paula Lima
Tratamento de imagem: 
LEO VAZ
Assistentes de fotografia: 
thiago rocha e 
vitor pickersgill
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Após se formar, trabalhou discretamente em diversos setores 

da Harrods, passou pelos ateliers, pela área de trabalho manual 

e pelo controle de qualidade e, à medida que amadurecia como 

profi ssional, Jasmine arquitetava a criação de sua própria grife. 

em 2000, sua marca foi lançada com uma pequena coleção chamada 

Constellation, um charmoso retrato de seu universo individual e 

lifestyle,  que prontamente a chamou atenção da mídia especializada. 

em 2003, veio a segunda coleção, fallen Angels, que simbolizou 

o primeiro grande passo da marca. nesse mesmo ano, Jasmine 

inaugura sua primeira butique dentro da Harrods e mais uma vez 

vai além. em vez de cuidar apenas de sua marca, Jasmine pesquisou 

e garimpou grifes novas e de vanguarda, ainda desconhecidas do 

público, descobertas em suas viagens pelo mundo. 

O sucesso foi imediato. em suas primeiras vendas, Jasmine conquistou 

29 pontos-de-venda. Compradores do mundo todo fi caram seduzidos 

por sua proposta de um glamour despretensioso, porém inegável. Ao 

misturar técnicas tradicionais de couture com materiais luxuosos e 

uma modelagem contemporânea, a marca ultrapassa as barreiras das 

tendências e pôde ser usada por qualquer mulher, de qualquer parte 

do mundo. As roupas vão das ruas londrinas aos tapetes vermelhos, 

assim como suas clientes Madonna, Christina Aguillera, kate Moss e 

kirsten dunst, entre outras.

Hoje, a Jasmine di Milo é encontrada em 130 pontos-de-venda 

no globo. de Paris a tóquio, de los Angeles à Arábia Saudita, só 

faltava mesmo o Brasil. Agora não falta mais. Com exclusividade 

em Minas Gerais, na M&Guia.

O que fazer quando seu pai é o dono da Harrods e você 

ainda é bonita, bem relacionada e talentosa? Pois este é o caso de 

Jasmine Al fayed, 28 anos. filha de Mohamed Al fayed, ela fez o 

que seria natural: aproveitou a megaestrutura que o pai construiu 

e abriu sua própria marca, Jasmine di Milo (uma homenagem à 

deusa da beleza, Vênus de Milo). O que poucas pessoas imaginavam 

é que essa menina trabalharia duro para conquistar um espaço 

relevante no competitivo mercado da moda.

Como qualquer outra jovem que quer ser estilista, Jasmine foi 

estudar. educou-se em duas das escolas mais prestigiosas da 

europa, a london College of fashion e a Central St. Martin’s. 

MArCA dA “it Girl” 
JASMine Al fAyed CHeGA 
COM exCluSiVidAde 
à M&GuiA

DaS RUaS
ao red carPet

fO
t

O
S

: d
iV

u
lG

A
ç

ã
O

neW talent

as roupas vão das ruas londrinas 
aos tapetes vermelhos, assim 
como suas clientes MaDOnna, 
christina aguillera, kate moss 
e Kirsten Dunst, entre outras.
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sapatos de luxo 
da zeferino 
chegam à M&Guia

M&Guia: Como você vê o mercado de sapatos de design no Brasil?

Paulo Borges: É um mercado ainda muito jovem, mas com um 

potencial de crescimento absurdo. Temos muito espaço 

para ser conquistado e muitas possibilidades de 

negócios ainda não foram exploradas. 

M&Guia: Vocês pensam em chamar outros convidados 

para elaborarem parcerias com a grife?

Paulo Borges: Com certeza isto vai acontecer. O projeto 

Zeferino é muito precoce, e já conquistou uma massa crítica 

relevante. Isto nos dá “inputs” para alçar novos vôos. 

M&Guia: O que uma marca tem de ter 

para se sobressair neste mercado tão 

competitivo?

Paulo Borges: Qualidade, foco, distribuição 

e comunicação.

M&Guia: Por que para uma marca ser considerada 

boa, ela tem de colocar seus preços nas alturas?

Paulo Borges: Eu não acho esta relação verdadeira. 

A questão é formada por um composto que 

vai desde a escolha da melhor matéria-

prima, assim como o processo de 

fabricação, e isto encarece um produto. 

M&Guia: Por que há pouco desenvolvimento 

na área masculina de calçados?

Paulo Borges: A moda masculina no Brasil ainda 

está engatinhando, aliás, toda moda no Brasil ainda está 

para explodir. Não podemos perder de vista a nossa 

realidade. Somos um país jovem, que há pouco 

saiu de uma economia fechada e de empresas 

essencialmente familiares para um salto de 

desenvolvimento e profissionalização que estamos 

hoje. Temos de ter em mente que esta é uma construção de 

longo prazo, de uma mudança de cultura e de hábitos. 

M&Guia: Você que ainda falta ousadia do público em aceitar novas 

propostas, em se tratando de design de calçados?

Paulo Borges: Não. Acho que faltam propostas inovadoras que 

sejam consistentes, por isso o projeto Zeferino rapidamente (com 

apenas 1 ano e meio de vida) tem conquistado tanto prestígio.

M&Guia: Quais os próximos passos para a marca Zeferino?

Paulo Borges: Crescimento de distribuição e produtos.

A  marca Zeferino surgiu para ocupar uma lacuna no 

mercado de sapatos no Brasil. Apesar de ser um dos maiores fabricantes 

e exportadores de calçados do mundo, o País ainda se ressentia de 

marcas que agregassem design, qualidade e preço. 

A grife busca referências no artesanato brasileiro para desenvolver um 

produto sofisticado e diferenciado. O couro, por exemplo, é cuidado 

manualmente e passa por processos como pinturas e raspagens. 

Os sapatos ainda ganham bordados e aplicações, tudo feito para se 

chegar a um resultado de excelente qualidade e design convidativo. 

Junte-se a isso a participação de personalidades da moda, convidadas 

para desenvolver coleções especiais para a marca, como ocorreu com 

a estilista Patrícia Viera, entre outros.

Mais uma prova da força é a equipe por trás da marca. O empreendimento 

do empresário Eduardo Rabinovitch conta com um grande figurão da 

moda brasileira: Paulo Borges, diretor criativo da São Paulo Fashion 

Week, é consultor de comunicação e marketing da marca. 

Com este time forte por trás, a grife entrou com força competitiva 

no mercado e de cara abriu lojas nos pontos mais sofisticados de 

São Paulo: Shopping Iguatemi e Jardins. Agora a nova empreitada 

da marca é um ponto-de-vendas exclusivo dentro da M&Guia. O 

projeto leva a assinatura do arquiteto Arthur Casas, um dos nomes 

entrevista

fortes da arquitetura brasileira e deve repetir seu sucesso na capital 

mineira. A seguir, Paulo Borges fala sobre sua atuação dentro da 

Zeferino e ainda dá um panorama de como anda esse setor no País.  

M&Guia: Como se deu a parceria com a Zeferino?

Paulo Borges: Eu já conheço o Eduardo Rabinovitch há alguns anos, 

e ele me convidou para desenvolver esse projeto para eles. Como eu 

adoro desafios e de me envolver com novos projetos, aceitei o convite.

M&Guia: Qual a sua atividade dentro da marca?

Paulo Borges: Eu participo desde o início da criação da marca, 

nome, identidade visual, comunicação etc. Sou uma peça meio 

coringa para o projeto. Indico profissionais para parcerias, como, 

por exemplo, o convite ao Arthur Casas para a criação do conceito 

de loja Zeferino. Convido stylists para desenvolverem campanhas 

e, por fim, ajudo a avaliar as coleções, traçando as metas de 

crescimento e novos desenvolvimentos.

M&Guia: Quais são os maiores diferenciais da Zeferino?

Paulo Borges: Qualidade, exclusividade, design arrojado, suporte 

de gestão e desenvolvimento. 

Nova marca de calçados 
tem Paulo Borges 
como consultor

Paulo Borges
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t-shirt
RoCKSttER,
R$ 96

liquid soup
m&GUia HomEWEaR,
R$ 70
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CHOCOlAteS e MiMOS 
HOMeWeAr PArA PreSenteAr 
queM VOCê AMA

Caixa de  Chocolates
Pati PiVa

R$ 515presentes
M&GUIA suGere

tricô masculino
RoCKSttER,
R$ 472

Água de passar
m&GUia 

HomEWEaR,
R$ 50

CinturA AltA e BOCAS AMPlAS: CinturA AltA e BOCAS AMPlAS: 
ASSiM é O JeAnS dA eStAçãO ASSiM é O JeAnS dA eStAçãO 

denin
Carteira

aLEXanDRE BiRman

Jaqueta
Ka

            ereZa santost

anéis
VaLEntina JÓiaS

sandália
aLEXanDRE BiRman

Bata 
m&GUia 

noVo SHAPE
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la ville

last looK

SNAKE sKIn
diz O ditAdO que, quAntO 
MAiOr A COBrA, MAiS nOBre 
é O Seu COurO. eSSe luxO 
APAreCe Aqui neStA 
CArteirAdA zeferinO

carteira zeferinO
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sapato giaMbatista valli

fo
t

o
: d

iv
u

lga


ç
ã

o

big hit

cinderela 
nas alturas
Com laço de cristal Swarovski, 
veja a sandália de cetim 
que invadiu a passarela 
de Giambatista Valli
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ONDE ENCONTRAR 

A M&Guia White Label 
também está à venda nas 
melhores lojas do Brasil 

m&guia
Av. Olegário Maciel, 1.730, Sto. Agostinho, 
Belo Horizonte/MG (31) 3335 2266 
Horário de funcionamento: 
de segunda a sexta-feira, das 10 às 20h, 
e aos sábados, das 10 às 16h.
www.mguia.com.br

showroom são paulo
Al. Gabriel Monteiro da Silva, 1.394,  
Jd. Paulistano (11) 3085 5173
www.conceitoshowroom.com.br

belém 
D’euforia 

brasília 
magrella

campinas 
Clerico
Veritá

cuiabá 
carla gomes

curitiba 
Bazaar Fashion

fortaleza 
ana mac

joão pessoa 
Santa Contemporânea

manaus 
atualitá
 

recife
shyka

RIBEIRÃO PRETO
Dei Due

rio de janeiro
Mini Beau
 

salvador
as três

SÃO JOSÉ DO RIO PRETO
vip store

VARGINHA
Villa Chic

vitória
reina
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